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formaty plikéw

Pliki zamkniete

Redakcja przyjmuje pliki w nastepujacych formatach: eps, ps, pdf
(wersja do 1.4 press optimized).

Wszystkie materialy powinny by¢ kompozytowe (nierozseparowane)
w CMYK.

Wszelkie pozostate formaty, np. cdr, ai, gxd, psd i inne sa plikami otwar-
tymi, wiasciwymi okreslonym programom graficznymi jako takie maja
charakter plikéw otwartych. Niestety, przetwarzanie plikéw otwartych po-
za srodowiskiem, w ktérym one powstaty, powoduje mozliwos¢ trudnych
do przewidzenia problemow, a w szczegoélnosci zamiany zawartosci re-
klamy (przesuniecia tekstow, zmiana marginesow itp.).

Z tego wzgledu pliki otwarte sg akceptowane tylko w drodze wyjatku
(patrz nizej). Osobna kwestie stanowig formaty obstugujace tylko grafike
bitmapowa;: tif, jpeg, gif i bmp. Powyzsze formaty nie umozliwiajg prze-
niesienia informacji o elementach wektorowych, a takze nie umozliwiajg
dotgczenia czcionek. Dodatkowo, formaty jpeg i gif powstajg na zasa-
dzie zastosowania stratnej kompresji obrazu, co w sposob widoczny po-
garsza jego jakosc. Wobec powyzszego format gif nie jest akceptowany,
natomiast formaty jpeg, bmp i tif bedziemy akceptowac, zaktadajac, ze
Panstwo sa swiadomi wszelkich potencjalnych problemow, ktore sa

z tym zwiazane i mogg pojawi¢ sie w druku reklamy.

Przyktadowe problemy to:

— poszarpane krawedzie liter i drobnych elementow graficznych — np. lo-
go, piktogramy;

— zalany drobny tekst w kontrze oraz drobne elementy graficzne w kon-
trze;

— nieczytelnos¢ bardzo matego tekstu (szczegolnie ztozonego czcionka
szeryfowg — np. Times) oraz nieczytelnos¢ bardzo matych elementow
graficznych.

Zastrzegamy, ze oprocz wyzej wymienionych moga sie pojawic¢ inne
usterki, ktore trudno przewidzie¢, gdyz zalezg one od specyfiki danego
materiatu reklamowego.

Prosimy o nieumieszczanie w plikach reklam sznyt, paskéw kalibra-
cyjnych itp.

Pliki otwarte

Przyjecie reklamy w pliku otwartym jest mozliwe tylko pod kilkoma wa-
runkami:

— przyjmujemy pliki programow CorelDraw do wersji 11, lllustrator

do wersji 11 (CS), Photoshop do wersji 8.0 (CS), Quark do wersji 6.5.
— wszystkie teksty powinny by¢ zamienione na krzywe, zrastrowane lub
czcionki powinny by¢ dotaczone,

— wszystkie zdjecia powinny by¢ w CMYK-u, min. 300 dpi.

UWAGA! Przetwarzanie plikow otwartych poza srodowiskiem, w ktorym
one powstaly, powoduje mozliwos¢ trudnych do przewidzenia proble-
mow, a w szczegolnosci zamiany zawartosci reklamy (przesuniecia tek-
stéw, zmiana marginesow itp.).
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Reklamy modutfowe

Wymiary reklam modutowych powinny scisle odpowiada¢ wartosciom
podanym ponizej:

- 1/2 strony poziom - 202 x 144,5 mm;

- 1/3 strony poziom - 202 x 96 mm;

- 1/3 strony pion - 67 x 289 mm;

- 1/4 strony poziom - 202 x 70 mm;

- 1/4 strony pion - 100 x 144,5 mm.

Reklamy modutowe powinny by¢ wysrodkowane i nie powinny zawierac
zadnych elementow dodatkowych, takich jak pasery, linie ciecia itp.
Formaty nietypowe wymagajgq dodatkowego kontaktu z dziatem dtp.

Reklamy catostronicowe na spad

W przypadku reklam catostronicowych na spad prosimy o wziecie
pod uwage dwéch aspektow dotyczgcych jej wymiaru i uktadu:

1. Wymiar reklamy ze spadem musi byé powiekszony w stosunku
do wymiaru gazety po obcieciu o tak zwany obszar spadu, a wiec
czesc¢ reklamy, ktéra zostanie przycieta. Minimalny wymiar spadu
wynosi 3 mm z kazdej strony reklamy. Wymiar czasopisma po obcieciu
wynosi 202 x 289 mm, do tego wymiaru dodajemy po minimum

3 mm z kazdej strony (symetrycznie), aby finalnie otrzymac

wymiar 208 x 295 mm, co stanowi prawidfowy minimalny

wymiar reklamy catostronicowej na spad.

Reklama powinna byé wysrodkowana na stronie.

2. W obszarze ok. 10 mm od linii ciecia nie powinny znajdowac¢ sie
Zzadne istotne elementy graficzne lub tekstowe. Z technologii druku
wynika, ze linia ciecia czasopisma moze sie waha¢ w granicach

3 mm. Jakkolwiek jest to zatozenie ekstremalne, to jednak

nalezy sie z takim wahnieciem liczy¢. Poza tym nalezy przyjac,

ze strona chowa sie w grzbiet okoto 7 mm.

tekst w reklamie

Z uwagi na mozliwe problemy w druku oméwione w czgsci poswigconej
formatom plikow. zdecydowanie odradza sie bitmapowa postac tekstu
w reklamie. Najlepiej, gdy tekst ma posta¢ wektorowa lub jest opisany
poprzez dotgczony do pliku reklamowego font. Dotaczenie takie mozli-
we jest w formatach plikow opartych na jezyku Postscript, a wiec

w zaproponowanych Panstwu na wstepie formatach eps, ps

i pdf — press optimized. Oczywiscie, fonty nie dotaczajg sie do tych
plikow samoistnie — konieczne jest zaznaczenie odpowiednich opcji

w programach, z ktorych te formaty sie generuje.

Przypomnijmy w tym miejscu, ze w przypadku gdy jednak zdecydujecie
sie Panstwo dostarczy¢ reklame, w ktorej tekst funkcjonuje jako bitma-
pa, czynicie to na wtasne ryzyko.

Drobny czarny tekst powinien by¢ tylko w kolorze czarnym

(0% C, 0% M, 0% Y, 100% K), a nie sktadac¢ sie dodatkowych kolorow
procesowych, poniewaz moze to spowodowac brak jego ostrosci.

logo, znaki firmowe
1 Inne

Zagadnienia omowione powyzej dotycza rowniez drobnych elementéw
graficznych takich jak logo, piktogramy, cienkie linie itp.
Zdecydowanie zaleca sie, aby elementy te pojawiaty sie w reklamach
w postaci wektorowej.

Jak juz wspominalismy, wydruk takich elementéw z postaci
bitmapowej moze by¢ dla Panstwa niesatysfakcjonujacy.
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rozdzielczo$é a jakosé

Zalecana rozdzielczos¢ wszelkich elementdéw bitmapowych reklamy

to 300 dpi (w programach graficznych pod nazwa ppi — piksel per inch).
W przypadku, gdy decydujecie sie Panstwo na przekazanie pliku
zawierajgcego tekst w postaci bitmapy, zalecamy wigekszg rozdzielczos¢
450-600 dpi. Zakltadamy, ze przysylajgc materialy w nizszej niz podana
rozdzielczosci, akceptujecie Panstwo ten fakt, zdajac sobie sprawe

z mozliwego obnizenia jakosci wydruku reklamy. Jednak ponizej

200 dpi dla elementow ilustracyjnych oraz ponizej 300 dpi

dla tekstu i drobnych elementow graficznych jakos¢ reklamy

bedzie staba.

dostarczanie plikéw

Przyjmujemy pliki na ptytach CD nagrane w formacie PC, mailem
(do 10 MB) na adres: splin7@wp.p!
Dopuszczamy kompresje plikoéw ZIP i RAR.

Prosimy o niekompresowanie plikéw jpg, cdr i lzw tiff, gdyz w tych
wypadkach wielkos¢ pliku po spakowaniu praktycznie sie nie zmiejsza.



